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REsum

Aquest article presenta la recerca feta a través de 585 enquestes a joves valencians d’entre set-
ze i vint-i-un anys sobre rols de génere i consum musical. S’hi intenten extreure reflexions
sobre la correlaci6 entre gust musical, percepcions de génere i multilingiiisme. A partir dels
resultats, es plantegen problematiques i oportunitats sobre 's de les cangons en I'ensenya-
ment a I'escola en catala, concretament, al Pais Valencia. Aquest article forma part d’un pro-
jecte de recerca més ampli sobre la modelitzacié didactica del génere de text cangd en contex-
tos educatius multilingiies com el valencia.

PARAULES CLAU: gust musical, rols de génere, estils musicals, context educatiu valencia.

ABSTRACT

This article presents the research conducted through 585 surveys of young Valencians be-
tween the ages of sixteen and twenty-one years regarding gender roles and music consump-
tion. An attempt is made to draw ideas on the correlation between gender and music
consumption and between musical taste, gender perceptions and multilingualism. Based on
the results, problems and opportunities are observed regarding the use of songs in school
teaching in Catalan, specifically in the Valencian Country. This article is part of a wider re-
search project on the didactic modeling of the song text genre for multilingual educational
contexts such as that of Valencia.
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1. INTRODUCCIO

na de les motivacions d’aquest estudi ha estat la percepcio de I'existéncia
d’una bretxa generacional important entre els gustos musicals dels joves es-
tudiants i els dels docents prototipics, que encara avui son els de la genera-
ci6 del baby boom. Aquesta discrepancia de gust, en ambdds casos basada en prejudi-
cis, pot fer que els docents ho tinguin més complicat a ’hora d’empatitzar amb
I'alumnat. La hipotesi de partida principal d’aquesta recerca és que el consum musi-
cal del jovent valencia és quasi exclusivament en anglés i en castella. A partir dels re-
sultats, es plantegen reflexions sobre I'is de les cangons en el context educatiu valen-
cia. En aquest estudi, tot i que s’ha buscat la proximitat d’edat entre els enquestats, no
s’ha considerat que els joves formen un collectiu homogeni. Tanmateix, I'eina de re-
collida de dades utilitzada només ha permes tenir en compte diferéncies d’identifica-
ci6 de genere, de model de familia i de perfils lingiiistics. No s’han pogut considerar
altres factors que poden influir en els gustos dels joves, com ara el biaix socioecono-
mic, la procedéncia geografica de les families o les diferéncies d’edat dins del grup.
Aquesta enquesta forma part d’un projecte de recerca sobre 'hipergénere de text
cango en que participen professors de la Universitat de Valencia, de la Universitat de
Ginebra, de la Universitat de Pernambuco, de la Universitat de ’Estat de Rio de Ja-
neiro, de la Universitat Catolica de Lovaina i de la Universitat del Quebec a Chicouti-
mi, 'objectiu del qual és crear models didactics per a I'is de les cangons a I'aula de
llengiies des del plurilingiiisme. En la primera fase, en el context valencia, ens docu-
mentem sobre gustos musicals i identitat del jovent valencia.

2. MARC TEORIC

Des de fa décades, autors com Firth (1988), Martinez Sanmarti (2007), Regev (2007),
Méndez (2016), Castro (2019), Reynolds (2013) o Fisher (2009) destaquen que el
consum de musica és una de les vies principals de configuracié de la identitat dels
joves arreu del mon. La personalitat de I'adolescent prototipic es caracteritza per ser
contestataria i nihilista, per anar a la contra de les generacions adultes. El consum
musical dels joves busca trencar la norma social, tant en I'estetica musical com en
Pestilistica del discurs verbal. Dit a la manera de Hartmann (1986) i de Claramonte
(2021), aquesta subversid, caracteristica del pensament protestatari, es plasma en tots
els estrats de 'obra d’art (en aquest cas, de la cangd).

Si bé per als joves valencians de la Transicid politicament compromesos escoltar
musica antifranquista i en valencia, com la de la Nova Cangd, esdevingué un fet radi-
cal que va formar la seua identitat (Meseguer, 2018; Argiiez, 2006), també és logic
que els joves valencians de la tercera decada dels anys dos mil busquen referents més
actuals i que s’oposen a la norma social del context present. Un exemple clar d’aixo
son el trap o el reggaeton, que, com el punk als anys vuitanta i noranta, trenquen la
norma del pudor corporal, dels sons polits i dels preceptes de la tecnica instrumental
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que la musica ben feta marca, cosa que es converteix en una manifestacié d’anar a la
contra (Reynolds, 2013). Des del nihilisme, el consum musical del jovent busca lle-
tres que fugen de la norma de I'estandard, expressions d’argot vulgar, tant en espa-
nyol com en anglés i, com hauria de ser per sentit comu, en les altres llengiies en que
els adolescents consumisquen musica. Que el model de llengua de la musica en va-
lencia, incloent-hi el rap, haja estat marcadament estandard és simptoma més que
probable de diglossia (Monferrer-Palmer, 2019; Garcia Sebastia, 2020).

A grans trets, durant els anys de la Transici6 espanyola, podriem classificar el jo-
vent valencia en dos sectors: compromes i nihilista. Pel que fa al sector compromes,
s’autoidentificava amb una cultura combativa i antifranquista, que definia la seua per-
sonalitat des de la reivindicacio6 seguint la consigna de Fuster: «La revolucio no es fa
amb canconetes, pero les cangonetes ajuden a fer la revolucié». Aquest jovent comba-
tiu tenia preferencia per la Nova Cangd, clarament inspirada en la Chanson Frangaise
(Hirishi, 2008) i en cantautors americans com Victor Jara, Bob Dylan o Joan Baez
(Keown, 2017), a partir dels moviments esquerrans internacionals dels anys seixanta.

Tanmateix, aquells anys hi hagué també un jovent valencia de vessant més under-
ground, percebut com a poc implicat en els moviments politics del moment, centrat
en ’hedonisme i en la psicodelia com una forma de protesta postadolescent i indivi-
dualista (Oleaque, 2016). La fi del franquisme oferia possibilitats d’oci molt més lliu-
res i, d’aquesta manera, als anys setanta i vuitanta van apareixer un conjunt de tribus
urbanes que s’assimilaven a estetiques i a identitats de subcultures d’origen anglosa-
X0 (skins, mods, punks, rockabillies) i que es podien trobar, per exemple, a la ciutat de
Valencia (Cooper, 2007: 33). En aquest maremagnum d’estetiques i de modernor la-
dica de finals dels anys setanta i principi dels anys vuitanta, es va forjar el moviment
cultural underground, conegut i posat en valor a posteriori, com la Ruta del Bakalao
(Oleaque, 2016), moviment valencia que durant els anys vuitanta va tindre la musica
electronica i les grans discoteques de la periféria de Valencia com a centre neuralgic
d’innovacié cultural internacional multimodal —amb impacte en el disseny, la carte-
lleria, la moda, la musica o les actuacions artistiques, i que, en conjunt, es va apropiar
del’espai de la festa com un lloc al marge del sistema, on regnava ’hedonisme—, amb
un as nul del valencia en les seues creacions artistiques tot i ser la llengua primera fa-
miliar de molts dels implicats.

Tornant a I'actualitat, tot sembla indicar que les tendéncies musicals i Uestat
d’anim del jovent, en un moment de postpandémia i de pessimisme mediambiental i
economic, condueixen de nou al nihilisme hedonista, que connecta més amb el seg-
ment de poblacié nihilista de la Transicié que amb els consumidors primigenis de la
Nova Cango6 i del punk-rock dels anys noranta. Séries com Autodefensa (2022)! retra-
ten aquest estat d’anim del jovent, aixi com ho fa Eudald Espluga en el llibre No seas
tii mismo (2021). En aquest context, passat 'optimisme de pensar que entre tots es
podia aconseguir canviar el mon, després de moviments com el 15-M i la Primavera
Arab entre el 2008 i el 2014 (Héssel, 2010), s’estén una sensaci6 de desesperanca i de

1. https://www.filmin.es/serie/autodefensa.
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no future —creure que un altre moén no és possible, com apunta Fisher (2019) amb el
terme realisme capitalista, o bé Espluga (2021)— que preocupa com a avantsala a la
massificacié imminent de la ideologia d’extrema dreta entre els joves. Aquest senti-
ment pessimista, reforcat per les teories collapsistes (Servigne i Stevens, 2020), con-
dueix el jovent a una de les solucions expressives segiients: a) un menfotisme desca-
ratifestiu o b) una melancolia depressiva i una certa apatia. La banda sonora d’aquest
nou mon pessimista és el punk del moment actual, és a dir, el trap i el reggaeton de
producci6 casolana, com coincideixen a argumentar tant Besora i Bagunya (2018)
com Castro (2019).

Per tant, la sexualitzacio, I'individualisme, les produccions casolanes, el xonisme
estetic? i el lletgisme en tots els nivells de l'artefacte creatiu cangd en 'era de les xar-
xes socials (performativitat, vestuari, cossos seminds de moviments sexualitzats, me-
tonimia de la droga, produccions amb acabats futuristes, fugida del binarisme de ge-
nere, lletres que s’allunyen de la llengua estandard i dels recursos poetics classics com
la rima i altres regularitats estetiques) son alguns dels elements que s’utilitzen per
«épater les bourgeoises» (Claramonte, 2021), actitud punk, adolescent, per antono-
masia. Miranda i Gaudreau (2018), entre d’altres, han estudiat els prejudicis culturals
negatius relacionats amb la cangd i han trobat evidéncies que indiquen que escoltar i
fer musica pot reduir aquests prejudicis en el desenvolupament de la personalitat del
jovent. No obstant aix0, es necessita més recerca, ja que s hauria d’aclarir quan, com i
fins a quin punt la musica pot reduir els prejudicis culturals negatius.

En una investigaci6 sobre consum musical entre els joves espanyols, Mejias i Ro-
driguez (2003) proposen una classificacié tipologica dels joves basada en els gustos o en
les preferéncies per uns estils concrets, que determina cinc grups de joves en la seua
relacio amb la musica, incloent-hi les preferéncies musicals, les expectatives envers la
musica, la manera de fer davant dels estereotips que delimiten els gustos musicals i
la utilitzaci6 del temps lliure. Els cinc grups que hi estableixen son els «singulars, amb
anima rockera», els «exigents, amb una relaci6 personalitzada», els «critics, amb una
actitud critica», els «desinteressats, amb una relacié menys implicada» i els «accessi-
bles, amb una relacié globalitzada», i cada grup té unes caracteristiques i unes acti-
tuds diferents envers la musica, que alhora ajuden a formar la seua personalitat. Aixi
doncs, tot i que som conscients que la relaci6 del jovent amb la musica és molt diver-
sa i que cal establir matisos segons el perfil dels joves, en el present article volem con-
tribuir a illuminar una mica més aquest tema sense centrar-nos tant en el perfil dels
joves.

2. L’insult xoni ha estat reapropiat com un qualificatiu d’orgull de la classe obrera. A més, tant la
moda com les estetiques de musiques urbanes (el trap, el hip-hop o el reggaeton) beuen de I'estética xoni.
El llibre Chavs. The demonization of the working class, d Owen Jones (2011), va marcar una fita en la
consideracié d’aquesta identitat i aquesta estética associades a les classes treballadores i estigmatitzades
des de les elits culturals.
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3. METODOLOGIA

Aquest estudi, basat en les respostes obtingudes a través de 585 enquestes fetes a
joves valencians d’entre setze i vint-i-un anys, estableix quatre hipotesis. La primera
és que el gust musical dels homes i de les dones és diferent; la segona és que els joves
enquestats no tenen els mateixos prejudicis de génere i de relacions de parella que les
generacions anteriors, ja que s’han criat en un context social més obert i tolerant que
els seus antecessors;’ la tercera és que la Nova Cango (Meseguer, 2018) i en general els
grups dels anys setanta, vuitanta i noranta ja no sén escoltats per la majoria dels joves
valencians actuals, i la quarta és que el consum musical del jovent enquestat és quasi
exclusivament en anglés i en castella.

Com s’ha dit, els resultats estadistics es basen en les respostes obtingudes de
585 qiiestionaris. D’aquestes respostes, 334 corresponen a alumnes de primer de bat-
xillerat de centres publics de la provincia de Castell6, mentre que 251 sén d’alumnes
del grau de magisteri de la Universitat de Valéncia (UV) i de la Universitat Jaume I (UJI)
(taula 1):

Taural
Resum de la mostra

Procedéncia de lalumnat Localitat Nombre d’individus
Primer, segon i tercer del grau de magisteri | Valéncia (diverses 212
alaUV procedéncies)
Quart del grau de magisteri a la UJI Castell6 de la Plana 39

(diverses procedéncies)

Primer de batxillerat a 'Institut d’Educacié Castell6 de la Plana 65
Secundaria (IES) Matilde Salvador
Primer de batxillerat a I'TES Penyagolosa Castell6 de la Plana 90
Primer de batxillerat a 'TES Gilabert Almassora 69
de Centelles
Primer de batxillerat a I'TES Bovalar Castell6 de la Plana 110

FonT: Elaboracié propia.

Per tant, practicament tota la mostra es troba en un interval d’edat compres entre
els setze i els dinou anys (grafic 1):

3. Tuson (1988: 23) defineix prejudici lingiiistic com «una desviaci6 de la realitat que té la forma de
judici de valor emes, o bé sobre una llengua (o alguna de les seues caracteristiques), o bé sobre els par-
lants d’una llengua (en tant que parlants), generat directament, sigui per la ignorancia, sigui per la mal-
volenga, ajustat a estereotips maniqueus i dictat pel neguit que ens produeixen les diferencies».
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GRAFIC 1
Edat dels individus que han respost el giiestionari
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FonT: Elaboracié propia.

Segons dades de I'Institut Valencia d’Estadistica (IVE), hi ha uns 114.000 joves
valencians d’entre setze i vint-i-un anys que cursen estudis postobligatoris. La mostra
de 585 joves valencians, recollida mitjancant qiiestionaris distribuits de manera alea-
toria en grups de primer de batxillerat de centres publics en diverses comarques va-
lencianes i de primer del grau de magisteri dela UJIidela UV, es considera represen-
tativa de la poblaci6 objectiu. La diversitat geografica i educativa assegura una
cobertura adequada dels diferents perfils académics, mentre que la mida de la mostra
garanteix un marge d’error reduit. Tot i que la major part dels participants tenen en-
tre setze i dinou anys, aquest rang cobreix una part significativa de la franja d’edat
objectiu, i fa que els resultats obtinguts siguin aplicables a la poblacié estudiada pel
que fa als seus gustos musicals.

El qiiestionari s’ha creat ex professo per a aquesta recerca, ja que no s’han trobat
models previs que s’ajustaren a les necessitats. En part, s’han tingut com a referéncia
les enquestes de Mejias i Rodriguez (2003: 267), tot i que molt simplificades, per ser
contestades a 'aula en temps de classe, en deu o quinze minuts, passades pels investi-
gadors d’aquest estudi. Totes les dades han estat recollides al llarg de I'any 2021.

El qiiestionari en qué es basa aquesta recerca consta de deu preguntes.* Les pre-
guntes dela 1 ala 5 estan centrades en rols de génere, mentre que les compreses entre
la 51la 10 es focalitzen en gustos i en consum musicals. La cinquena pregunta fa de

4. Espot consultar el qiiestionari a: https://tinyurl.com/34w7v7ym.
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pont, perqué demana si la persona enquestada considera que hi ha musica per a xics i
musica per a xiques.

Quant a 'autoidentificaci6 de genere, cal remarcar que només un 1,35 % de la
poblacié s’ha autoidentificat com a altres; un 64,7 % s’han reconegut com a dones i
un 33,95 %, com a homes. El grau de magisteri té una matricula marcadament major
de dones que d’homes, encara més, en especialitats com infantil. Per tant, en els re-
sultats obtinguts en el conjunt de la mostra, hi ha un cert biaix de génere pel fet que
hi ha una representacié més gran de dones que d’homes. Els qiiestionaris sén ano-
nims i els ha distribuit una persona externa a I’aula dels enquestats per evitar el con-
dicionament de la resposta.

4, RESULTATS

En la primera pregunta es demanava a 'enquestat que associara catorze caracteris-
tiques a masculi, femeni o altres. Les caracteristiques eren amabilitat, li agrada ballar,
bones notes, delicadesa, diversio, dominant, emocional, esportista, fidelitat, fortalesa,
humor, impulsivitat, sensible i sexual. Per a cada caracteristica, hem de preguntar-nos
dues coses: a) aquesta caracteristica s’associa a un génere determinat? i b) aquesta
percepcio és uniforme entre homes i dones?

De les respostes a la primera pregunta, se’n deriva que encara es mantenen entre
els joves valencians prejudicis de genere heteropatriarcals semblants als de les gene-
racions anteriors. Sembla bastant estes el fet d’associar unes caracteristiques determi-
nades amb el qualificatiu masculi o femeni i que, en la major part dels casos, les asso-
ciacions siguen fetes de la manera esperable des dels prejudicis tradicionals de génere.
Caldria considerar la tria altres per als conceptes sexual i fidelitat d'una manera espe-
cial, ja que, en aquestes respostes, el fet de contestar altres implica distanciar-se del
que és esperable segons les convencions de génere tradicionals. En atributs com ara
sensible, també hi observem prejudicis, ja que les dones consideren que els homes sén
menys sensibles que elles. En general, s’ha observat que les dones solen distingir més
matisos en relacié amb els atributs masculi i femeni que els homes, els quals fan servir
molt més sovint el recurs de respondre altres.

En la segona pregunta del qiiestionari es plantejava I'interrogant sobre que és una
parella, a partir d’afirmacions com ara amb un home o amb una dona, fidelitat, amis-
tat, submissio, gelosia, monogamia, poligamia, familia o tindre fills. Tot seguit, a les
taules 2 1 3, es reflecteixen les respostes a «Encercla els conceptes que representen que
és per a tu una relacid de parella»:



154 TSC, 35 (2025) AINA MONFERRER-PALMER

TAuLA 2
Variable «amb un home» en relacié amb «qué és per a tu una relacio de parella»

Amb un home
St No
Dona 314 (81,98 %) 69 (18,02 %)
Home 62 (31,31 %) 136 (68,69 %)
No respon 2 (25%) 6 (75%)
Total 378 (64,18 %) 211 (35,82 %)
FonT: Elaboraci6 propia.

TauLa 3
Variable «amb un dona» en relacié amb «qué és per a tu una relacio de parella»

Amb un dona

St No
Dona 192 (50,13 %) 191 (49,87 %)
Home 170 (85,86 %) 28 (14,14 %)
No respon 5 (62,50 %) 3 (37,50 %)
Total 367 (62,31 %) 222 (35,82 %)

FonT: Elaboraci6 propia.

Com podem observar a les taules 2 i 3, amb les variables amb un home i amb una
dona respecte de si representen una relaci6 de parella, s’esperaria trobar una certa si-
metria entre les respostes dels homes i les de les dones, pero no és aixi exactament.
Pel que fa a relacié amb persones de U'altre sexe, els percentatges son pareguts (85,86 %
en els homes i 81,98 % en les dones), encara que son lleugerament superiors en el cas
dels homes. Tanmateix, pel que fa a relacié amb persones del mateix sexe, els percen-
tatges son bastant diferents (31,31 % en els homes i 50,13 % en les dones), resultat que
indicaria que les dones probablement estan més obertes a considerar aquestes rela-
cions que els homes.

A més, els enquestats tenen una idea de relacié bastant convencional (monogamia,
entre dues persones de sexe diferent, familia, relacions sexuals, perd no necessaria-
ment tindre fills, probablement per una qiiestié d’edat), amb idees saludables sobre
aspectes toxics propis de la relacio de parella tradicional com soén la submissio i la
gelosia. Tanmateix, es poden observar diferéncies en les respostes dels homes i de les
dones en aspectes centrals de la parella convencional, com ara tenir fills i amistat
(dins de la parella), que s’ha vist que son més centrals per a les dones que per als ho-
mes enquestats.

La tercera pregunta demanava informacié sobre el nombre de parelles. El 89 %
dels enquestats (cal recordar que quasi tots tenen entre setze i dinou anys) ha respost
que han tingut una o dues parelles, i només I'11 % considera que ha tingut més de
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dues parelles. Els que han respost que no n’han tingut o que n’han tingut més de qua-
tre son una clara excepci6. D’aquesta tercera pregunta, també es deriva que els homes
iles dones joves mostren un comportament semblant pel que fa al nombre de pare-
lles, fet que es podria interpretar en termes d’un cert parallelisme en el desenvolupa-
ment sexoafectiu de les dones i dels homes.

En la quarta pregunta es demanava per qui esta composta la familia propia. De
'analisi de les respostes, es conclou que, entre els enquestats, el concepte familia es
relaciona més amb el fet de compartir la llar que no la sang, ja que en molts casos s’hi
incloien els padrastres i les madrastres, aixi com les mascotes.

A partir de la cinquena pregunta, es plantegen les qiiestions relacionades amb la
musica. En la cinquena pregunta, sobre si hi ha musica per a xics i musica per a xi-
ques, queda clar que hi ha una opinié generalitzada a considerar que no n’hi ha,
ja que només un 6 % dels enquestats fa aquesta distinci6. Cal destacar que, dins del
6% que la fan, és molt més gran la quantitat d’homes que ho consideren (10 %) que la
de dones (4 %).

En la sisena pregunta es demanava pels estils musicals que consumeixen. Dels
vint-i-dos estils que hi apareixen, que sén els més escoltats de Spotify 2021, només
vuit es poden relacionar d'una manera estadisticament significativa amb més con-
sum masculi o fement, tal com illustra la taula 4.

Entre els quatre estils més escoltats pels homes, hi ha el tecno, el dubstep, el rap i
el funk, mentre que els estils més triats per les dones enquestades han estat el pop, el
reggaeton, les musiques urbanes i I'indie. Si que sembla, doncs, que les musiques amb
lletres i sons més agressius es puguen relacionar en algun grau amb el consum mascu-
li, mentre que les musiques considerades suaus, amb més presencia femenina entre
els artistes, tenen una certa relacié amb el consum triat per les dones (la qual cosa
coincideix amb les investigacions de Mejias i Rodriguez, 2003: 255). Tanmateix, en
tretze dels vint-i-dos estils no s’ha observat biaix en el consum entre els individus
autoidentificats com a dones i com a homes.

A banda dels vint-i-dos estils explicits que es recullen en la sisena pregunta del
qiiestionari, al final de la pregunta s’afegia 'opci6 d’escriure altres estils que la perso-
na enquestada escoltés i que no hagueren aparegut en el qiiestionari; entre els estils
que van escriure destaquen el flamenc, amb trenta-una aparicions, seguit de la batxa-
ta, amb vint-i-tres. Aquests dos resultats apunten la importancia del consum de mu-
siques provinents de folklores de parla espanyola, tant peninsulars com americans,
en el consum musical actual valencia, perd també a escala mundial (tal com desenvo-
lupa Castro, 2019: 219-274).

La segtient troballa significativa en aquest punt sén les vint-i-dues aparicions de
K-pop (pop corea) o de J-pop (pop japones) en resposta oberta, fet que apunta la in-
fluéncia d’aquests estils musicals de procedéncia asiatica en el consum cultural d’un
espectre del jovent valencia.” La preséncia del component cultural asiatic en el consum

5. Els K-popers i els J-popers han destacat a Ameérica pel compromis politic, a priori poc esperat,
d’aquests joves fans de la musica coreana i japonesa. Per exemple, es van autoorganitzar per boicotejar



156 TSC, 35 (2025)

Taura 4

Resum d’estils musicals seleccionats

AINA MONFERRER-PALMER

Gent Homes Dones Altres S
Estil que que que que Estadistic | p-valor
5 5 5 5 entre sexes?

Pescolta | lescolten | lescolten | [escolten

tecno 189 99 86 4 si 44,781 ,000
(31,93%) | (49,01%) | (22,45%) | (50,00%)

dubstep 46 29 15 2 si 23,683 ,000
(7,77%) | (14,36%) | (3.92%) | (25,00%)

rap / 293 117 171 5 si 10,247 ,006
hip-hop | (49,49%) | (58,21%) | (44,65%) | (62,50%)

funk 37 16 19 2 si 6,89 ,032
(625%) | (7,92%) | (496%) | (15,00%)

trap 35 18 17 0 no 5,344 ,069
(591%) | (891%) | (4,44%) | (0,00%)

metal 331 123 202 6 no 5,019 ,081
(5591%) | (61,19%) | (52,74%) | (75,00%)

house 60 27 32 1 no 3,781 ,151
(10,14%) | (1337%) | (836%) | (12,50%)

rock 203 77 124 2 no 2,370 ,306
(34,29%) | (38,12%) | (32,38%) | (25,00%)

jazz 85 34 50 1 no 1,621 ,445
(14,36%) | (16,83%) | (13,05%) | (12,50%)

punk 32 13 19 0 no 1,049 ,592
(541%) | (6,44%) | (496%) | (0,00%)

electropop 106 38 66 2 no ,529 ,768
(17,91%) | (18,81%) | (17,23%) | (25,00%)

disco 93 31 61 1 no ,088 957
(15,71%) | (15,35%) | (15,93%) | (12,50%)

soul 45 14 30 1 no 418 811
(7,60 %) (6,93 %) (7,83 %) (12,50 %)

salsa 93 27 65 1 no 1,310 ,520
(15,71%) | (13,37%) | (16,97 %) | (12,50%)

ska 48 14 34 0 no 1,362 ,506
(8,11%) (6,93 %) (8,88 %) (0,00%)

classica 113 37 73 3 no 1,816 ,403
(19,09%) | (18,32%) | (19,06%) | (37,50%)

folk 44 10 34 0 no 3,569 ,168
(7,43 %) (4,95 %) (8,88 %) (0,00%)

indie 135 37 98 0 si 6,255 ,044
22,80V (18,32%) | (25,59 %) (0,00 %)

musica 214 58 155 1 si 9,669 ,008
urbana (36,15%) | (18,86%) | (40,47%) | (12,50%)

reggaeton 435 126 305 4 si 21,724 ,000
(73,48%) | (62,38%) | (79,63%) | (50,00%)

pop 479 134 340 5 si 43,490 ,000
(80,91%) | (66,34%) | (88,77%) | (62,50%)

Géneres més masculins

Géneres més femenins

Norta: Les files ombrejades indiquen els estils en que les diferencies de resposta entre els homes
iles dones sén significatives.
Font: Elaboraci6 propia.
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cultural occidental va creixent de manera subtil, pero significativa, per exemple, a
través de TikTok, xarxa social xinesa de consum massiu a Europa i a America entre
una poblaci6é molt jove i que representa un filtratge cultural encara incipient a Euro-
pa en la imparable rolada dels vents geopolitics de I’ Ameérica del Nord cap a Asia
(Zizek, 2014: 37).

Aquest fet tindria a veure, d’'una banda, amb la historia diglossica de la musica en
valencia, en que la producci6 ha estat tan limitada que s’ha associat a unes poques
estétiques soniques i a llocs comuns en les lletres de les cangons.® Si més no, el fet que
deu enquestats afigen muisica en valencia com a altres estils que coneixen i que no
han aparegut llistats en la sisena pregunta confirma aquesta atrofia estilistica que ha
patit la musica feta en llengua catalana al llarg dels darrers segles.

El drill, una mena de gangsta rap amb produccié minimalista i tons obscurs, ha
estat anotat per vuit enquestats, fet que reforca la idea de l'afinitat dels joves per les
musiques dels baixos fons socials i d’esperit punk. Els altims estils significatius que
han afegit els alumnes en la resposta oberta a la sisena pregunta han estat les dues
aparicions respectives de miisica cristiana i musica islamica. Convé no desestimar les
minories religioses entre el jovent valencia, ni tampoc infravalorar la preséncia del
consum de musica Disney (les bandes sonores, la cultura de 'audiovisual i els musi-
cals d’heréncia nord-americana) ni de la musica electronica remember. Com es co-
menga a entreveure a partir d’aquesta pregunta, el consum musical dels joves valen-
cians és molt divers, pero respon a motius sociologics, demografics i geopolitics.

En la setena pregunta, s’interrogava sobre el coneixement de les cangons més es-
coltades de Spotify a Espanya el 2021 per part dels enquestats. La gran majoria d’aques-
tes cangons pertanyen a les musiques urbanes, sobretot el trap i el reggaeton, i totes
—Illevat de les dues tltimes en angles—son en espanyol. Aixi mateix, excepte la b i
la h, la resta pertanyen a un espanyol de marcada variaci6 diastratica vulgar. D’altra
banda, s’ha observat un major coneixement de les cangons més escoltades en la
plataforma Spotify 'any 2021 per part de les dones que dels homes, tot i que aixo pot
correspondre a 'esmentat biaix de genere en les respostes. A més, el percentatge de
dones que manifesta que no els agrada una cang¢d sempre ha estat superior al dels
homes. Per tant, es refor¢a la idea que les dones enquestades han filat més prim en la
identificaci6 de la cang6 i en el judici critic sobre la cango, cosa que també ocorria en
la primera pregunta quant a la consideraci6 de les caracteristiques relacionades amb
cada geénere.

En la vuitena pregunta, apareixien setze dels principals grups en catala (triats se-
gons el nombre d’escoltes en la plataforma YouTube) i els enquestats havien de marcar

mitings de Donald Trump (vegeu https://elpais.com/eps/2022-12-26/k-pop-k-beauty-k-loquesea-viaje-al
-origen-del-furor-por-todo-lo-coreano.html).

6. La Nova Cangd, durant els anys de la Transicio; el punk-rock basc i I'ska amb dolcaina, els anys
noranta i els primers anys dos mil; I'electronica amb rap, a partir del 2004; el ressorgiment del so de xa-
ranga o de patxanga, a partir del 2015, i, fins fa ben poc, deixant de banda —o ignorant— el pop, el heavy,
el folk, el funk o I'electronica experimental, entre d’altres (Frechina, 2011; Monferrer-Palmer, 2019).


https://elpais.com/eps/2022-12-26/k-pop-k-beauty-k-loquesea-viaje-al-origen-del-furor-por-todo-lo-coreano.html
https://elpais.com/eps/2022-12-26/k-pop-k-beauty-k-loquesea-viaje-al-origen-del-furor-por-todo-lo-coreano.html
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TAuLA 5
Resultats de la pregunta 8

AINA MONFERRER-PALMER

Gent Homes Dones Altres o g
Grups quela quela quela quela Diferéncia Estadistic | p-valor
. . . . entre sexes?

coneix | coneixen | coneixen | coneixen

Buhos 167 43 123 1 si 8,471 ,014
(28,21%) | (21,39%) | (32,11%) | (12,50%)

Doctor 97 23 74 0 si 7,561 ,023
Prats (16,39%) | (11,44%) | (19,32%) (0,00 %)

Blaumut 25 5 20 0 no 2,794 ,247
(4,22%) | (249%) | (522%) | (0,00%)

Lildami 36 15 21 0 no 1,430 ,489
(6,08%) | (7,46%)) (5,48 %) (0,00 %)

Miki 351 62 287 2 si 110,111 ,000
Nuifez (59,29%) | (30,85%) | (74,93%) | (25,00%)

Suu 71 18 52 1 no 2,670 ,263
(11,99%) | (8,96 %) (13,58%) | (12,50 %)

Gertrudis 27 10 17 0 no 0,475 ,789
(4,56 %) (4,98 %) (4,44 %) (0,00 %)

Els Amics 38 9 29 0 no 2,657 ,265
deles Arts | (6,42 %) (4,48 %) (7,57 %) (0,00%)

El Diluvi 123 25 97 1 si 13,641 ,001
(20,78%) | (12,44%) | (25,33%) | (12,50%)

Zoo 277 78 197 2 si 9,993 ,007
(46,79%) | (38,81%) | (51,44%) | (25,00%)

Oques 136 36 99 1 no 5,179 ,074
Grasses (22,97%) | (17,91%) | (25,85%) | (12,50 %)

Txarango 380 111 265 4 st 11,897 ,003
(64,19%) | (55,22%) | (69,19%) | (50,00 %)

Maluks 48 15 33 0 no ,951 ,622
(8,11%) (7,46 %) (8,62 %) (0,00 %)

La Fimiga 209 51 157 1 si 15,926 ,000
(35,30%) | (25,37%) | (40,99%) | (12,50%)

Smoking 92 28 64 0 no 2,268 ,322
Souls (15,54%) | (13,93%) | (16,71 %) (0,00 %)

Orxata 70 25 44 1 no ,118 ,943
(11,82%) | (12,44%) | (11,49%) | (12,50%)

Norta: Lataula recull els setze principals grups en catala (segons escoltes a YouTube del 2021)

i els resultats dels enquestats.

FonT:

Elaboracio propia.
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si els coneixien. S’ha observat que, llevat de Miki Nufez, Zoo, Txarango i La Fimiga,
els grups de la vuitena pregunta son poc coneguts entre els entrevistats; de fet, molt
menys coneguts que els de la setena pregunta, com era previsible. Aixi mateix, excep-
te Lildami, tots son més coneguts per les dones que pels homes (hi ha les excepcions
de Gertrudis i Orxata, pero les diferéncies son minimes).

A més, aquesta setena pregunta també tenia I'opcid oberta d’afegir altres grups en
catala que conegueren. Aqui han destacat les cinquanta-cinc aparicions del grup
valencia La Gossa Sorda, malgrat que porte inactiu des del 2016, seguit del grup va-
lencia Aspencat, també desaparegut des del 2017. El grup Obrint Pas, que tampoc
no existeix ja, tot i que el seu vocalista continua en solitari, ha estat esmentat en di-
vuit ocasions. Aquests resultats demostren poca actualitzacié del consum musical
valencia entre els joves, malgrat la major oferta que hi ha ara. Criden I'atenci6 les
divuit aparicions del grup catala de trap 31 FAM, que sembla bastant conegut entre
els joves valencians. El grup Auxili s’ha esmentat catorze vegades. Finalment, desta-
quen les aparicions, d’una banda, de dos grups classics del pop-rock catala com sén
Manel i Els Pets (amb cinc aparicions respectives), i, de Ialtra, del grup festiu catala
Els Catarres (sis aparicions) —que sol tocar en festivals valencians com el Festivern
(2022) o que fins i tot ha tocat al’Arenal Sound (2014)— i de la valenciana Samantha
Gilabert —participant d’Operacién Triunfo (OT) el 2020, que ha treballat en pro-
grames d’A Punt com ara Duel de veus, a més de ser 'excantant del grup en valencia
Cactus.

En la novena pregunta es demanava d’ordenar, de 'l al 3, entre castelld, valencia i
angles, les llengiies en qué escolten més musica (figura 1). L’objectiu d’analitzar
aquesta variable és constatar si hi ha diferencies de preferencia en el consum de mu-
sica entre les diverses llengties i, si és aixi, quina és la més escoltada i quina ho és
menys de les tres. Observant el rang mitjana de la prova de Friedman,” es veu que la
llengua més escoltada és el castella, seguida de 'angleés i, a molta distancia, del valen-
cia. Per tant, hi ha diferencies molt significatives de consum musical entre les dife-
rents llengiies; a més, hem trobat respostes que suggereixen actituds negatives envers
I'opcid d’escoltar musica en valencia, ja que directament es posava un zero al valencia
ratllant-ne per damunt 'opcio, o bé s’escrivien comentaris del tipus no o nunca al
costat de I'opci6 valencia. En destaquem algunes:

7. L’analisi s’ha realitzat mitjangant la prova de Friedman, una prova no parameétrica equivalent a
IANOVA per a mesures repetides. Els resultats mostren diferéncies significatives entre les llengties es-
coltades pels participants, amb el castella com la llengua més escoltada, seguida de 'anglés i del valencia.
El valor del test (549,510) supera amb escreix el llindar de significativitat.
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Ficura 1
Respostes a la novena pregunta en qué s’explicita el rebuig a la musica en catala (valencia)

Font: Elaboraci6 propia.

Es important destacar el multilingiiisme generalitzat en el consum musical decla-
rat per les persones enquestades. Endemés, vora un terc¢ dels enquestats afirma que
escolten musica en altres llengiies més enlla del castella, de 'angles i del valencia. Les
principals respostes en aquest sentit son 139 persones que han afegit que escolten
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musica en frances, 55 en italia, 26 en portugues, 24 en alemany, 20 en romanes i 14 en
rus. El fet de no entendre una llengua no ha estat per si mateix un argument per no
escoltar musica en la llengua en qiiestio; aixo només ocorre quan la llengua de la can-
¢ es troba en situacioé de poc prestigi. Actualment, milions de persones consumeixen
musica en espanyol, en corea o en japonés sense entendre-la.® Per tant, aquest enten-
dre o no entendre, o no escoltar un determinat grup de musica perqué no s’entén la
llengua en queé es canta, és un argument que s’aplica d’'una manera diferent a les llen-
giies de la globalitzaci6 que a les llengiies minoritzades.

Cridal’'atencid que quatre persones han destacat que escolten musica en «chileno»
i tres en «argentino». Per tant, consideren aquestes variants diatopiques com a llen-
giies diferents de 'espanyol. Les musiques urbanes tenen com a caracteristica un us
poc estandard de la llengua, un as vulgar o argot, de manera que, amb aquesta distin-
cio, els enquestats marquen una autoidentificacié amb identitats juvenils contestata-
ries propies del trap (Castro, 2019; Monferrer-Palmer, 2019; Firth, 1988). Justament,
la musica trap o rap argentina i xilena es troba en aquest ambit dels parlars vulgars de
barriades periferiques; unes musiques i uns contextos molt valorats pel jovent de na-
turalesa nihilista underground actual i globalitzat.

F1GURA 2
Mostra de confusions en la variacio de registre i diatopica en espanyol per part dels enquestats

FonT: Elaboracié propia.

8. https://www.vice.com/en/article/g5q3gm/why-listen-music-lyrics-dont-understand-sound-songs
-foreign-language-macarena-despacito.


https://www.vice.com/en/article/g5q3gm/why-listen-music-lyrics-dont-understand-sound-songs-foreign-language-macarena-despacito
https://www.vice.com/en/article/g5q3gm/why-listen-music-lyrics-dont-understand-sound-songs-foreign-language-macarena-despacito

162 TSC, 35 (2025) AINA MONFERRER-PALMER

D’altra banda, hi ha hagut casos —poc usuals— de persones que han afirmat que
escolten musica en llengiies amenagades, com I'occita, el breto, el gallés, el gallec i
'euscar. Sha observat que, en els anys vint del segle xx1, hi ha un ressorgiment de les
musiques electroniques actuals que recuperen I'arrel del folklore propi de les perife-
ries ibériques. Es tracta de grups que a vegades han criticat la denominacié musiques
urbanes perque son grups que es desenvolupen en entorns rurals. Seria el cas de grups
com Boyanka Kostova o Chill Mafia (Castro, 2019: 32-34).

El consum de musica en llengiies minoritzades de I'Estat espanyol no és nou d’ara.
De fet, als anys noranta, el punk-rock basc s’escolta a tot 'Estat. Per bé que el que
Rendueles anomena «rock radical vasco» fora pensat com un fil musical per a una
revolucié (Rendueles, citat a Castro, 2019: 45), fou més un soroll de fons de la desmo-
bilitzacié que no una banda sonora de mobilitzacions reals. Hom podria remuntar-se
a musiques molt anteriors per trobar exemples del fet d’escoltar musica en llengiies
que la poblacié no coneix. Per exemple, la Chanson Francaise a I'Estat espanyol du-
rant el segle xx, '0Opera en italia durant el barroc i el classicisme, 'Opera en alemany
durant el romanticisme, les cangons de missa en llati fins fa menys d’un segle o, fins i
tot, la poesia en occita en 'Europa medieval.

Aixi mateix, uns deu enquestats han respost que escolten musica en arab, justificat
ben probablement per la procedencia cultural de les families d’un percentatge signifi-
catiu dels alumnes de 'escola publica valenciana (i radicalment inferior en les aules
universitaries valencianes, fet que denota una evident bretxa socioeconomica). Altres
llengiies que han aparegut en el consum musical declarat dels enquestats son el xines
(5), leslovac (1), el fines (1) i el turc (1). Sobta la quantitat escassa d’oients de musica
en romanes (20) si es té en compte que a les aules dels IES de la provincia de Castelld,
d’on provenen les enquestes en IES, la presencia d’alumnat de procedencia familiar
romanesa és considerable.’

En la desena pregunta del qiiestionari es demanava per altres grups i artistes musi-
cals que els enquestats escoltaven, perd que no hagueren aparegut al llarg del giiestio-
nari. Es tracta de nou d’una pregunta oberta. Es remarcable aqui la resposta en general
molt activa per part de la gran majoria dels enquestats. Aquesta reacci6 generosa per
part dels joves enquestats quan se’ls pregunta en obert pels seus gustos musicals refor-
calaidea de Firth (1988) sobre el fet que la musica juga un paper clau en la construcci6
identitaria dels joves i que pot funcionar com un vector motivacional important.

No obstant aix0, és dificil extreure tendéncies especifiques de gustos musicals a par-
tir de les dades obtingudes en la pregunta en qiiestid, ja que les respostes presenten
una quantitat ingent d’artistes i de generes. Tanmateix, algunes de les tendéncies ob-
servades son: a) una presencia important d’artistes de rap; b) la mencié d’artistes de
pop i de musica llatina, tant actuals com de décades anteriors; c) 'aparicié d’algunes
bandes de rock dels anys noranta i dels dos mil; d) 'aparici6 d’alguns artistes espa-
nyols amb una intensitat especial, com Melendi, Dani Martin, Estopa i Aitana, ie) la
presencia d’artistes d’indie-pop i de folk, com Taylor Swift. Tot seguit, a la taula 6, es

9. https://epa.com.es/padron/rumanos-en-castellon-castello/.


https://epa.com.es/padron/rumanos-en-castellon-castello/
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recullen les principals aparicions de grups i d’artistes en relacié amb aquesta tltima
pregunta.

TAuLA 6
Principals artistes esmentats pels enquestats en la desena pregunta, ordenats de més a menys aparicions

67 Melendi 24 Morat 16 One 10 Kase-O 6 Nathy Peluso
51 Aitana 23 Harry Styles | Direction 9 Olivia Rodrigo | 6 Omar Montes
47 Estopa 23 La Oreja 15Justin Bieber | o Taylor Swift | 6 Rozalén
40 Fito deVanGogh | 14 Natosy Waor | g Apye] AA 4 Ajaxy Prok
& Fitipaldis 18 Billie Eilish 13 BTS (K-pop) 8 Bad Gyal 4 Alba Reche
22 El Canto 18 Pablo 12 Ariana 8 El Barrio 4 Camela
del Loco (més 11 | Albordn Grande ] o
de Dani Martin 18 Queen 11 Duki 8 Leiva 4 Nicki Nicole
en solitari) 16 Bad Bunny 10 C. Tangana 7 Doja Cat 41; Rngb.erta
27 Beret 7 Extremoduro andini

7 Raw Alejandro 3 Beyoncé

3 Greenday

FonT: Elaboraci6 propia.

La taula 6 mostra els grups i els artistes que s’han esmentat com a minim tres vegades
en la resposta oberta. Si saprofundeix en els resultats d’aquesta taula, sobta la gran quan-
titat de joves que escolten musica espanyola dels anys noranta i dels primers dos mil:
Melendj, 67; Fito & Fitipaldis, 40; El Canto del Loco, 22 (més 11 del seu cantant en solita-
ri), o Estopa, 47. Aix0 fa pensar que la musica pop-rock espanyola encara té molt de pes
en el consum musical de la poblacié més jove de I'Estat. En aquest context, té una consi-
deraci6 especial I'éxit intergeneracional de La Oreja de Van Gogh, que des de la seua
aparicié I'any 1998 no ha deixat de ser un dels grups més escoltats pels joves de I'Estat.'°

Per tant, veiem que els gustos dels alumnes enquestats de batxillerat i de primer de
magisteri coincideixen en part amb els de les generacions que foren adolescents en
els anys noranta, pero s’allunyen dels gustos dels joves de la Transicid, en especial, de
la Nova Cangd. No obstant aix0, en el sistema educatiu valencia encara hi ha en actiu
docents, i en us curricular materials didactics, basats en els gustos musicals dels anys
setanta i vuitanta.

Es destacable en el consum dels joves enquestats la influéncia dels participants de
les darreres edicions d’OT. Per aixo, en les respostes a la desena pregunta, hi sén pre-
sents Miki Nufiez, Samantha Gilabert (aquests dos artistes que havien participata OT
tenen part de la seua discografia en catala), Amaia, Alba Reche o Aitana. Una conclu-

10. https://www.laprensagrafica.com/farandula/La-oreja-de-van-Gogh-trasciende-generaciones
-20171108-0084.html. Mostra d’aquesta vigéncia de les cangons de fa vint anys de La Oreja de Van Gogh
son la quantitat d’escoltes que els seus temes continuen tenint a les grans plataformes, o, també, el remix
publicat el 2022 per 'artista Maria Escarmiento, exparticipant d’OT, de la cangd Puedes contar conmigo,
amb milions d’escoltes: https://www.youtube.com/watch?v=dRGivjo5WVI.


https://www.laprensagrafica.com/farandula/La-oreja-de-van-Gogh-trasciende-generaciones-20171108-0084.html
https://www.laprensagrafica.com/farandula/La-oreja-de-van-Gogh-trasciende-generaciones-20171108-0084.html
https://www.youtube.com/watch?v=dRGivjo5WVI
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sié quant al consum musical a partir de la desena pregunta seria de nou que, en gene-
ral, s’escolta molt poca musica en valencia si es compara amb el castella i amb I'an-
gles, fins al punt que la musica en valencia és considerada per alguns un estil, com
s’ha vist en la resposta oberta a la sisena pregunta. Quant als estils, els joves escolten
una gran quantitat d’artistes de reggaeton i de trap, pero també de rap, de pop i de
pop-rock espanyol, amb una presencia especial de musics de principis dels anys dos
mil i de les ja esmentades darreres edicions d’OT.

5. CONCLUSIO

En relacié amb la recerca feta a través de 585 enquestes a joves valencians d’entre
setze i vint-i-un anys sobre rols de genere i consum musical, hem establert quatre hi-
potesis com a punt de partida. En aquest apartat, a partir dels resultats obtinguts en
les enquestes, avaluem el grau de compliment de cadascuna d’aquestes hipotesis. La
primera hipotesi pronosticava I'existéncia de diferencies entre el gust musical dels
homes i de les dones. Malgrat que les preguntes de la primera a la quarta han permes
observar que la noci6 de parella i d’identitat de genere dels joves valencians remet
encara a la visio tradicional heteropatriarcal, sembla que a penes existeix el prejudici
conscient sobre el fet que hi haja musica per a dones i musica per a homes (cinquena
pregunta), tot i que, entre els pocs que creuen que hi ha aquesta diferencia, més del
doble son homes. Tanmateix, a la sisena pregunta si que s’ha pogut tragar una grada-
ci6 subtil entre els estils més consumits pels homes o per les dones, significativa per a
vuit dels vint-i-un estils que hi apareixien (els entrevistats consumeixen més rap,
heavy i remember, mentre que les entrevistades escolten proporcionalment més pop i
reggaeton, com s’ha mostrat en la taula 5), fet que si que definiria una certa existencia
de genderitzacié del consum musical, amb unes certes caracteristiques estétiques
preferibles per als homes o per a les dones.

La segona hipotesi preveia que els joves enquestats no tindrien tants prejudicis
negatius de génere i de relacions de parella com les generacions anteriors. Tanma-
teix, les dades obtingudes semblen indicar que es mantenen els mateixos prejudicis
de genere pel que fa a les relacions de parella en aspectes com ara la monogamia,
I'heterosexualitat i els perfils de qué és d’home i qué és de dona. Tot i aix0, sembla que
els joves enquestats tenen la mateixa quantitat de parelles durant la seua joventut tant
si s’autoidentifiquen com a homes com si ho fan com a dones. Quant a 'autoidentifi-
cacio, la manera dicotomica de considerar-se home o dona és molt vigent, mentre
que el no binarisme (amb 'opcié d’autoidentificacié com a altres) no té a penes pre-
séncia en la mostra. A més, no sembla que el consum cultural influesca en aquest
punt diferenciant les formes de relacié per als homes i per a les dones. A proposit
d’ideologies amb patrons de parella molt tradicionals, cal recordar que només un
petit percentatge escolta musica cristiana o islamica.

La tercera hipotesi apuntava que la Nova Cangé (Meseguer, 2018) i, en general, els
grups que han marcat les generacions valencianes que eren joves en els anys setanta,
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vuitanta i noranta ja no serien grups que coneixen ni que consumeixen la gran majo-
ria dels joves valencians actuals. Queda corroborada la hipotesi que la Nova Cang¢d
no és practicament present en el consum musical dels joves valencians actuals, men-
tre que el rock i el pop dels anys noranta i dels dos mil (en castella) hi és sorprenent-
ment present. Aquesta bretxa generacional en els gustos musicals d’estudiants i de
docents prototipics valencians s’haura de tenir en compte quant a I'is de les cangons
a l'aula. En treballs futurs, caldra reflexionar sobre la preséncia de I’hipergénere de
text cangd en el curriculum educatiu des de la perspectiva multilingiie, tenint en
compte que la cang¢d és un motor de motivacio i de treball de destreses orals destacat
en 'aprenentatge de llengiies. Caldra analitzar amb quins estils musicals es treballa a
les aules valencianes i si la tria reflecteix els gustos dels docents, dels joves o de tots i
per qug, aixi com plantejar una modelitzacié didactica de la cangé.

Pel que fa a la quarta hipotesi, es confirma que el consum musical del jovent en-
questat és quasi en exclusiva en anglés i en castella. Doncs bé, quant a les tendéncies
pel que fa a estils i a artistes en el consum musical dels joves valencians, s’ha trobat un
consum d’estils molt variat, amb poca presencia del valencia i molta del castella. Com
hem dit suara, amb un protagonisme sorprenent del consum de pop-rock dels anys
noranta i dels dos mil per una influéncia probable de la generaci6 progenitora, pero
també del trap, del rap i d’artistes sortits de les darreres edicions d’OT, aixi com de
musica en angleés (especialment, grans dives dels EUA). A més, és significativa la pre-
sencia del pop corea (K-pop) i del pop japones (J-pop) en el consum declarat d’'una
part dels enquestats, de manera que, entre un sector dels joves, es consoliden gustos
de consum cultural provinents d’Asia, tot i que només dels paisos més prooccidentals
d’aquest continent.

Respecte a les peculiaritats associades amb el consum musical d’estils i d’artistes
dels joves valencians en relacié amb els rols de génere i el multilingiiisme, no sembla
que el consum musical dels joves siga significativament diferent per als homes i per a
les dones. D’altra banda, la majoria de joves valencians enquestats sols escolta musica
en castella i en angles. Aquest fet és preocupant per al futur del catala al Pais Valencia.
També caldria plantejar-se sila preséncia de la musica en valencia en el contingut do-
cent refor¢a realment la motivacio6 dels alumnes, o si bé passa el contrari, pel fet que
és comu que el jove construesca la seua identitat anant a la contra del criteri de I'adult.
En canvi, és interessant que quasi un ter¢ dels enquestats escolta musica en altres llen-
giies (entre les quals predominen el frances i I'italia), fet que es podria utilitzar com a
trampoli cap al multilingiiisme que revaloritze la musica en catala entre els joves.

Abans de tancar, cal fer algunes reflexions sobre I'aplicacié escolar dels resultats
obtinguts. Per tal d’emprar la musica per fomentar el multilingtiisme, proposem, per
exemple, treballar amb manifestacions del mateix estil musical en diverses llengiies a
fi de trobar semblances en els posicionaments enunciatius. Ross i Rivers (2018) han
estudiat la coincidéncia en el punt enunciatiu entre I'as que es fa del rap per part dels
marginats socials de les grans ciutats del mén, com Nova York o Paris, i el punt enun-
ciatiu que pot trobar en el rap un parlant d’una llengua minoritzada, que també és un
marginat cultural; reflexié compartida per Zizek (2016: 75-76).
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Per afavorir la motivacié a I'aula, seria ttil mostrar exemples de musiques urbanes
en catala que incorporen tant referents estétics i tematics de musiques populars d’ar-
reu del moén com la preséncia natural del multilingtiisme (Conforte i Dolz, 2022).
També seria interessant destacar com aquestes lletres reflecteixen la variacio lingtiis-
tica (Torrents, 2021). Al capdavall, és important que per part dels docents no es faca
una esmena a la totalitat de certs géneres musicals, sind que s’aprofundesca en el co-
neixement sobre els estils musicals que consumeixen els joves per tal de trobar musi-
ca en catala en aquests estils i poder connectar amb els gustos i les motivacions de
I'alumnat.

Malgrat que la Nova Cang6 i la cang6 folk en catala continuen tenint importancia
historicocultural, és menester revisar el canon musical escolar per aconseguir una
connexié més gran de 'alumnat amb la musica propia del territori. Encara més te-
nint en compte que el jovent té la musica com un puntal de formacio de la personali-
tat (Firth, 19811 1988). Per fomentar actituds lingiiistiques positives envers el catala i
motivacié amb vista al consum de musica en aquesta llengua, convindra mostrar la
musica que s’esta publicant en catala alhora connectada amb les musiques i els estils
que son tendencia mundial, no com un reducte desconnectat del moén, siné com una
manifestacid perfectament actual i coherent amb les identitats del jovent. Per tant,
haura d’haver-hi lloc per a la musica en registres colloquials i vulgars, tal com expo-
sarem en Monferrer-Palmer (2019), fent servir alhora el mecanisme universal de
buscar en la tradicié propia per crear amb noves estetiques —és el que s’Tanomena
«moviment transfolk» (Monferrer-Palmer, 2025).

Aixi doncs, com ha passat en altres generacions, fa I'efecte que el jovent d’ara sap
dissociar el sexisme present en la musica que escolten de les seues practiques de pare-
lla, almenys en el mateix grau que ho feien les generacions anteriors. Una hipotesi per
ampliar aquesta investigacid és que les generacions més madures de docents tenen
prejudicis sobre el sexisme de les musiques folkloriques d’America, com el reggae-
ton, la batxata, el vallenato o la cimbia, i que aixo pot crear un xoc cultural genera-
cional que entrebanque la intercomprensio intergeneracional al'aula. A més, el fet de
tractar-se de folklores amb manifestacions performatives musicals massa erotitzades
segons parametres eurocentrics accentuaria aquest prejudici.
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